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Comment réagit-on ?

oublie-t-on ?
Compte personnel

Groupe . Commenter

eole[S = Partager

Un post ou pUb“CCIﬁOﬂ » Edgerank
Une story
Un live

Un évenement

vosts : (WX

ONORNERY

Bs ™ 08

Partager maintenant (Amis)
Partager sur le fil d'actualite
Partager dans votre story (Amis)
Envoyer dans Messenger
Partager dans un groupe

Partager sur une Page

Partager sur le profil d'un ami
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Le fil d’actualité est personnalisé avec un échantillon choisi par
I’algorithme qui analyse notre comportement

ateur reste le plus longtemps sur Facebook
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Les réseaux sociaux, une source d’informations non négligeable

Bien remplir se c

= Mettre en avant des onglets pertinents
» Photo ou vidéo de couverture qui donne envie
« Répondre rapidement aux messages prives

« Aimer et/ou Répondre aux commentaires

« Répondre aux avis positifs et negatifs avec le nom de vofire club
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De quelle maniere une publication est-elle jugée par Facebook ?
= Volume d’'engc
« Nofification d une partie de la communauté

« Temps de réaction & la publication

La viralité d'une publication est liée a 'engagement des utilisateurs



2. COTE CREATEUR DE CONTENU

Quand publier? . Conseils

pusiis des

@ contenus visue!s ;
vidéos et images’

8

Mardi

Mercradi

} Jeudi
incitent a ia réaction

S——

Le leader m Utilisez la pubticite

- ConnOTTre Son pUbliC eT Ses d i @ enligneFaceboqk .
] ) es réseaux sociaux Ads pour étre visible
habitudes de connexion p— .

Misez sur des
@ publications qui

8|88 ¥ &

| La vidéo - type de post qul a & meiileur
taux d'engagement / 2, car le reach Fb ast
de plus =n plus laible)

« Connaitre I'impact des Objectifs
publications pour proposer du i S B
contenu pertinent Relayer

du contenu comme vos articles de blog

Mettre en avant :
- vos preduits et vos actions promotionnelles
- des informations générales et la vie de l'entreprise

cheaula, O

Audience

VISITEURS TRANCHE CHIFFRES
UNIQUES D'AGE CLES

46 des visiteurs 4
A 49 représentent .
millions % J 1atranche millions

par mois, 25-49 ans d'entreprises
en France utilisent Messenger

. Digiming, Cox

Sources Mocliametr
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Publier du contenu pertinent pour votre communauté

= S'organiser

= FEfre régulier

= Calendrier éditorial

=  Programmer ses publications : Suite Facebook business
« Publier du contenu de valeur

= Photo, vidéo, lien avec un texte court et structure visuellement

= Stories et live

= Valoriser sa communauté et créer du lien
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Faire de la publicité sur Facebook
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Focus « groupe »
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Astuces générales
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Publier un post ET une (ou plusieurs) story(ies) sur I'activité de
votre club ce week end
et identifier la Ligue de Voile Nouvelle-Aquitaine
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, @VoileNAquitaine  #VoileNA

in Ligue de Voile Nouvelle-Aquitaine /
MERCI ET A MARDI 16 MARS A 16H30 EN VISIC

POUR EN SAVOIR PLUS SUR INSTAGRAM




